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Die Deutschen reisen 2024 bevorzugt ins europdische Ausland
Michael Miiller Verlag veroffentlicht Metastudie zu aktuellen Reisetrends

Erlangen, 24. Januar 2024. Auch 2024 wird wieder ein gutes Reisejahr! Das ist das Ergebnis einer
Metastudie des Michael Miiller Verlags aus Erlangen — dem Spezialisten fiir Individualreisefiihrer.
Zu den sieben groBen Reisetrends in diesem Jahr geho6rt unter anderem die wachsende Rolle der
digitalen Medien und Ki-gestiitzter Instrumente wie Chatbots, Simultaniibersetzungen oder die
automatisch generierten Vorschlage der populdren Internet-Reiseportale. Steigender Beliebtheit
erfreuen sich 2024 Reiseziele in Spanien, Siidosteuropa und im 6stlichen Mittelmeerraum.

Die Metastudie mit dem Titel , Die Zukunft des Reisens — Reisetrends 2024 wertet die Ergebnisse
zahlreicher Studien von unabhangigen Meinungsforschungsinstituten sowie Umfragen touristischer
Dienstleister aus. AuRerdem flieBen in die Analyse die Daten von Internet-Suchmaschinen ein, wobei
ein besonderer Schwerpunkt auf dem Buchungsverhalten der jingeren Generationen liegt. Robuste
Trends, die bereits die letztjdhrige Studie ausgewiesen hatte, bestatigen sich 2024: So legen die
Deutschen abhangig von der Zielgruppe im Urlaub nach wie vor Wert auf Nachhaltigkeit. Auch spielt
bei der Buchung, wie im letzten Jahr, der Preis eine Rolle: Spal® und Entspannung sind zwar wichtig,
bei der Erfiillung der Urlaubsbediirfnisse spielen die Kosten aber durchaus eine Rolle!

Standen 2023 als Spatfolge der Corona-Pandemie Fernreiseziele ganz weit oben auf dem Treppchen
(viele beliebte auRereuropaische Destinationen waren in der Pandemie schwer erreichbar), riicken in
diesem Jahr wieder Ziele in Deutschland und Europa in den Fokus. Insbesondere der Balkan, Spanien
und der 6stliche Mittelmeerraum profitieren vom Fernweh der Deutschen. Interessant ist besonders
die wachsende Rolle des Ubernachtungsquartiers als zentrales Urlaubselement: Abhingig von den
eigenen Vorlieben und von der GréRe des Geldbeutels sollte das Feriendomizil auRergewdéhnlich und
unverwechselbar sein. Ein charmantes Quartier mit Stil und Pfiff wird demzufolge zukinftig starker
nachgefragt werden, als das gesichtslose GrofRhotel mit routinierter Gasteabfertigung. Der Trend zu
mehr Individualitat betrifft aber nicht nur die Hotelwahl, sondern auch das sonstige Reiseverhalten:
Denn auch hier bestimmt der Wunsch nach dem Ungewdhnlichen und Einmaligen nicht selten die
Buchungsentscheidung — sei es das ultimative Event in einer angesagten europaischen Metropole
oder irgendein aulleralltdgliches Reiseerlebnis mit einer Portion Extra-Thrill. Die Deutschen moéchten
darlber hinaus auf Reisen durch authentische Eindriicke und echte Begegnungen beriihrt werden.
Fachleute bezeichnen diese unter die Haut gehende Form von Urlaub als ,,Resonanz-Tourismus”. Es
bleibt abzuwarten, inwieweit touristische Dienstleister mit neuartigen und passgenauen Angeboten
auf dieses Bediirfnis reagieren.



Michael Miiller, der Geschaftsfiihrer des renommierten Erlanger Reisebuchverlags, sieht sich durch
das Ergebnis der Studie darin bestéatigt, mit viel Ambition auf die neuen digitalen Medien zu setzen:
,Durch die Vielzahl individueller Einstellungen und personlicher Filter genielRen digitale Reiseflihrer —
die mmtravel Apps — gegeniiber den Printmedien unschatzbare Vorteile”, so der Verleger. Digitale
Produkte seien deshalb die perfekte Antwort auf den Meta-Trend zu mehr Individualitat auf Reisen.
Auch die Verlagsleiterin Ulrike Metzger sieht den Michael Miller Verlag fir die Zukunft gut gerustet:
»,Der umfangreiche praktische Informationsteil in unseren Reisehandbtichern, der von Autoren und
Autorinnen akribisch vor Ort zusammengetragen wird, deckt das Zielgebiet in seiner gesamten Breite
ab. Somit erweisen sich unsere Reiseflihrer als Fundgrube fiir unterschiedliche Zielgruppen mit ihren
jeweils ganz eigenen Bedirfnissen.”

Die Reisetrends 2024 auf einen Blick:

1. Unabhangigkeit ist Trumpf: Reisende wollen bei der Planung einfach und effizient zwischen vielen
Optionen wahlen.

2. Die Rolle digitaler Medien und der kiinstlichen Intelligenz steigt — von der Online-Buchung tber die
Nutzung von Reise-Apps bis zum Selbst-Check-in am Airport.

3. ,,Resonanz-Tourismus“: Verstarkt nachgefragt werden Reisen, die authentische Erlebnisse bieten.
Wahrend Entspannung nach wie vor groRe Bedeutung geniel3t, riicken zunehmend Selbsterfahrungs-
und Selbstoptimierungsangebote ins Blickfeld.

4. Von den Reisezielen stehen Deutschland und das europdische Ausland, insbesondere der 6stliche
Mittelmeerraum, auf der Beliebtheitsskala ganz weit oben.

5. Wie bereits im vergangenen Jahr setzt sich der Trend zu Workation — der Verbindung von Arbeit
und Freizeit — 2024 fort.

6. Die Deutschen suchen verstarkt nach ungewohnlichen Unterkiinften mit Stil, Charme und Pfiff. Die
Suche nach dem ,perfekten’ Quartier nimmt bei der Reiseplanung verhaltnismaRig viel Raum ein.

7. Der Wunsch nach dem Einmaligem und Auergewdhnlichem bestimmt das Urlaubsverhalten vieler
Deutscher. Von diesem Bedrfnis profitiert unter anderem der Eventtourismus.

* Der Studie steht kostenlos zum Donwload bereit:
www.michael-mueller-verlag.de/de/verlag/die-zukunft-des-reisens-2024-download

= Die Pressemitteilung online: https://www.michael-mueller-verlag.de/de/verlag/

» Mailkontakt bei Nachfragen zur Reisetrend-Studie: andreas.haller@michael-mueller-verlag.de
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