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Individuell Reisen

Stiadte anders
verstehen

Michael Miiller. Im Oktober erscheinen
die ersten acht Binde der neuen Reihe
»Stadtabenteuer®, die mit ihrem Prinzip,
die allgemeinen Tipps und Informationen
echt kurz zu halten und sich im Gegen-
zug auf iiber 30 individuelle Erlebnisse
zu konzentrieren, bislang ein Alleinstel-
lungsmerkmal haben diirfte.

Das Konzept der neuen Edition hat He-
rausgeber Matthias Kroner — im Alltag
Pressesprecher des Individual-Reisefiih-
rer-Anbieters und Reisefiihrer-Autor, zu-
sammen mit seiner Frau, der Grafikerin
Berit Kroner entwickelt: ,,Jedes Stadta-
benteuer kann man so nur in dieser Stadt
erleben®, erklirt er. ,,Dabei geht es um
Erlebnisse, die die jeweilige Metropole
auf eine Weise charakterisieren, die vor al-
lem auch fiir die Wiederholungstiter unter
den Touristen spannend sind und durchaus
auch fiir Einwohner.

Fiir solche Erlebnisse muss man lan-
ge googeln, hier ist das Expertenwis-
sen gefragt: Nach einem ,,Ankommen/
Rumkommen*-Kapitel und einem tou-
ristischen Steckbrief geht es sofort los
mit den Erlebnissen, die nach Stadtteilen
gegliedert sind. Es geht durchaus um Ty-
pisches, aber eben anders. In Hamburg
etwa — hier kommt Kroner auch als Autor
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zum Einsatz — geht es nicht um eine Ha-
fenrundfahrt, sondern um einen Bustrip
durch das sonst streng gesicherte Contai-
ner-Terminal. Es geht um eine Fiihrung
durch einen geheimen ABC-Bunker direkt
unter dem Hauptbahnhof. Es geht um ein
sehr launiges Partyschiff, bei dem DJanes
auflegen. Dabei ist mehr als die Hilfte der
Erlebnisse kostenlos oder giinstig, zwolf
Euro oder darunter, einige sind familien-
freundlich.

Die Erlebnisse werden ausfiihrlich vor-
gestellt. Sie bestehen immer aus zwei Dop-
pelseiten mit Informationen zum leichten
Nachmachen im Telegrammstil. Dann
kommt das Erlebnis auf drei Seiten und
zum Schluss ein kleiner Kasten: ,,Wenn
man schon mal hier ist* mit Tipps, was
man noch so machen kann, wenn man
schon mal in der Gegend ist. Inhalte und
auch die Aufmachung — Retro-Optik,

handwerkliche Schrift, haptische Oberfla-
che mit Lack-Elementen — und Fotografie
— oft Nahaufnahmen aus ungewohnlicher
Perspektive — kombiniert mit einem fast
blogartigen Schreibstil aus der Ich-Pers-
pektive, sind auf eine jlingere Zielgrup-
pe, ab 30plus zugeschnitten. ,,Wobei wir
davon iiberzeugt sind, dass das Konzept
von 50- bis 70-jahrigen genauso geschitzt
wird. Denn es geht darum, eine Stadt noch
einmal anders zu verstehen®, versichert
Matthias Kroner. ,,Diese Reisefiithrer
haben tibrigens einen ausgeprigten Le-
sebuchcharakter und funktionieren aufler
als Zusatz- oder Einzelkauf fiir Reisende
auch als Geschenkbiicher.

Anfang Oktober erscheinen acht ,,Stadt-
abenteuer* zu Amsterdam, Berlin, Ham-
burg, Lissabon, New York, Prag, Rom und
Wien. Alle Biicher haben 240 Seiten und
kosten 14,90 Euro.






